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     зала 64
председател:
Rumyana Todorova (Konstantin Preslavsky University of Shumen)

зам.-председател:
Валентина Малькова (Московский государственный университет имени М. В. Ломоносова, Россия)

	6 септември, вторник



	Първо заседание 

16.30-18.30

	1. 
	Rumyana Todorova (Konstantin Preslavsky University of Shumen)
Expectation Effects in Bulgarian Advertising

	2. 
	Хуснобод Хушвактова (Узбекский государственный университет)
Реклама в печатных СМИ

	3. 
	Валентина Малькова 
Устойчивые и авторские сравнения в текстах русской, английской и немецкой рекламы

	4. 
	Валентина Бонджолова (Великотърновски университет „Св. св. Кирил и Методий”)
Антонимите и тяхната употреба в рекламния текст

	5. 
	Deyana Peneva (Konstantin Preslavsky University of Shumen, Bulgaria)

Ways of expressing apologiеs in english and bulgarian sports discourse

	6. 
	Ольга Ильина, Ксения Дубинина (Уральский федеральный университет имени первого Президента России Б. Н. Ельцина)
Конструирование реальности в материалах регионального информагентства: между журналистикой и пиаром

	Задочно участие
	Любовь Савченко (Крымский федеральный университет имени В. И. Вернадского)

Функционирование языковых средств в рекламной коммуникации

	7. 
	Петър Стоянович (БАН, Институт за исторически изследвания)
Специфични проблеми на библиотечния и научния пиар в България

	8. 
	Красимира Александрова (Национална библиотека "Св.Св. Кирил и Методий";          Университет по библиотекознание и информационни технологии)

Библиотечен пиар

	19.00-23.00    welcome party



	

	7 септември, сряда


	Второ заседание 

9.00-10.30

	9. 
	Екатерина Солнцева-Накова, Владимир Манчев (Софийский университет им. Святого Климента Охридского)

Специфка рекламных текстов в деловой коммуникации (на материале русского и болгарского языка)

	10. 
	Инна Ромашова (Омский государственный университет им. Ф. М. Достоевского)

Медийные практики российских корпораций

	11. 
	 Юлия Пикулева (Уральский федеральный университет им. первого Президента России Б. Н. Ельцина, Россия)
Маркетинговые коммуникации вуза через призму ценностей адресата

	12. 
	Юрий Проданов (Шуменски университет „Епископ Константин Преславски“)
В координатите на Вавилонската кула

	13. 
	Силвена Ставрева-Доростолска, Петър Фотев (Медицински университет „Проф. д-р Параскев Стоянов” – Варна)

Хуморът в телевизионните реклами на лекарства

	14. 
	Владимир Василев (Шуменски университет „Епископ Константин Преславски”)
Тенденции при рекламата в областта на електронните спортове и социалните мрежи

	15. 
	Вера Зирка (Днепропетровский университет имени Альфреда Нобеля, Украина)

Функционирование лексики в правдоподобном рекламном тексте

	Задочно участие
	Людмила Балахонская (Санкт-Петербургский государственный университет)

Способы образования окказиональных коммерческих имен

	
	Елена Сергеева (Российский государственный педагогический университет им. А. И. Герцена, Санкт-Петербург)
Манипулятивные приемы в рекламных текстах «глянцевых» журналов (на материале журналов «Cosmopolitan», «ELLE» и «Vogue»)

	10.30-11.00 Кафе-пауза




